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Wie Digitalisierung und Globalisierung  
den Life Sciences-Markt verändern
Business Breakfast

Unter der Lupe



*Änderungen vorbehalten

Referenten

Antje Strom 
Partner 
Leitung LifeSciences-Netzwerk 
Mitteldeutschland  
KPMG, Leipzig

Denny Mahl  
Partner  
Consulting – ERP & CRM, Life 
Sciences Competence 
KPMG, Frankfurt am Main

	 Programm*

	 8.30 Uhr	� Begrüßung und gemeinsames 
Frühstück  
Antje Strom

	 8.50 Uhr	� Vortrag mit anschließender 
Diskussion 
Denny Mahl 

	10.30 Uhr	� Ende der Veranstaltung

Dienstag, 13. September 2016  
im Steigenberger Grandhotel Handelshof  
Salzgäßchen 6  
04109 Leipzig 

Wie Digitalisierung und 
Globalisierung den Life 
Sciences-Markt verändern

Veranstaltungsinhalt

Die Entwicklung von neuen, datengetriebenen Geschäftsmodellen 
und agile Markteintrittsformate sind nur einige Merkmale des 
derzeitigen Paradigmenwechsels, der die Biopharmabranche 
beschäftigt.

Welche Chancen ergeben sich aus dem technologischen Wandel 
im Wettbewerb um medizinische Meinungsbildner und Anwender? 
Mit welchen Konkurrenten müssen Unternehmen rechnen? Wie 
sehen mögliche Abwehrstrategien im Kontext von Digitalisierung, 
Customer Intelligence und Omnichannel-Marketing aus?

Wir erläutern diese Fragen ausführlich und zeigen Ihnen Handlungs-
optionen auf, die auch für Ihr Unternehmen entscheidend sein 
können. 


